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besplatni mali oglasi
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Besplatni mali oglasi Srbija, Beograd - MaliQOglasi.co.rs

malioglasi.co.rs/ ¥ Translate this page

nternet oglasi - besplatni mali oglasil Chjavite vas oglas sa ili bez fotografije potpuno besplatno, sve
od igle do lokomotivelll

Mekretnine - Prijavi se - Usluge - Auto oglas

Besplatni mali oglasi | Oglasi-Oglasi | Najbolji mali oglas
hitps:/fwwnw oglasi-oglasi.com/ = Translate this page

Besplatni mali oglasi Cglasi-Oglasi, oglasavanje na intermetu 24h na dan. O
OGLASE prema vasim potrebama. Novi Sad, Srhija

Oglasi - Liéni oglasi - Prilava - Posao

bjavite svoje MALE

Oglasi za grad Novi sad - strana 1 | Besplatni Mali Oglasi Srbija

www besplatnioglasi rs/oglasi-grad/Novi-sad/index. 1 _html ~ Translate this page

Poslovi | usluge oglas Ostali poslovi oglas Novi sad. Trazimo autolimara sa iskustvom za rad u
Mjemackoj. Cena 0€. 26. Sep 2018. 2348 Novi sad.

Besplatni Mali Oglasi Srbija
hitps:/fwenw besplatnioglasirs/ = Translate this page

Besplatni mali cglasi u Srbiji. Internet Oglasi - najbolji mali oglasi. Oglasi Srbija

Halo oglasi: Nekretnine, automobili, pesao

https:/fwenw halooglasi.com/ = Translate this page

Prodaija ili kupovina polovnih automobila, nekretnina, ili nalazenje posla nikada nije bilo jednostavnijel
Halo oglasi, najpoznatiji oglasnik u Sriiji.

QOglasi u Srbiji - stanovi, vikendice, nekretnine, poslovi, tehnika
hitps:/fwenw.oglasirs/ = Translate this page

Sajt za oglase. Oglasi za izdavanje stanova, za prodaju vikendica, placeva, kuca, lokala i garaZa,
poslove | zaposlenje, poljoprivredni oglasi i bela tehnika.
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V Pojedinac/preduzetnik koji uvozi
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sajtova za besplatne male
oglase.

Prve godine 75% kompletne

prodaje preko sajtova za

pesplatne male oglase.
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“The Father of Modern Marketing”

MY ADVENTURES
"MARKETING

. THE
AUTOBIOGRAPHY

PHILIP
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Kompanije, profesionalci | zaposleni koriste marketing u odnosu na njihova znanja i pra:

bl 26506 RSTAYyAOAZI

Digitalni marketingie deoY | NJ S (aktivriosti koje se

obavljaju prekaonlajn kanala komunikacij¢kanalimarketingg.

wSt SgFyildyl RSTAYAOAZH
~ Digitalni marketing(AMA)je praksa identifikovanja i
| I R2@g2ft 2l gl y2I LIRUNBOI 12N

Preporuka izvora:

A www.ama.org
A www.smartinsights.com
A www.hubspot.com



http://www.ama.org/
http://www.smartinsights.com/
http://www.hubspot.com/
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STA JE MODELOVANJE
DIGITALNOG MARKETINGA?

it

Marketing u doba Al: sta je modelovanje

digitalnog marketinga?
Kategorija: Internet marketing

Ukratko o modelovanju digitalnog marketinga:
Strukturno razmisljanje olak3Sava
marketing: Povezivanjem svih vasih

Mini Seminar "Modelovanje digitalnog marketinga" i vestacka inteligencija (Al) @Dragz aktivnosti sa glavnim ciljevima, lakse cete i

brze doneti kvalitetne odluke koje donose

rezultat.

S

>
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Modelovanje poboljSava digitalni
marketing: Organizovanjem digitalnih
aktivnosti u jedinstven sistem,
jednostavnije cete ih planirati i uspeSno
realizovati.

Al menja marketing: VeStacka inteligencija pomaZze da ubrzate i automatizujete vase zadatke,
omogucavajuci vam da se fokusirate na najvaZznije aktivnosti.



Kako promena percepcije proizvoda finansira rast?

Primer sa mintseminara

@t NAGH 2 LINEAI 2SI 0dz LIt FUysSy kdko d‘élbsggi‘l’,ée znacajan i odrziv porast
o o L | prodaje? N
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preduzetnici koju sam nedavno upoznao, a koja pravi i if;koWmoghdaudwmmesm]em

LINE RF2S LA FGYSYS UFOYyS LR LINEBaBofikfaeuOS

~ p ~ o godjnama koje dolaze?
INDA2S® hg2 222 28 LAl 2 &l &ZiNikYoSZws S
. P drasti¢an i kontinuiran rast prihoda koji vam
toga- Pltao Sam Je omogucava prelazak na visi nivo poslovanja.
Na primer, rast od nekoliko hiljada evra

mesecno na preko 10.000 EUR%rosecmh A

b~GlF 0A 48 RSEAE2 12 0A LJ2G S frdanmiiwongmig

stabilan, da li vxdlte gde vam se dtvara mogucnost postizanja preko 100.000 EUR prose&nih mesecnih

koje vrede 100 ili 200 EUR?" prinoda?
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Kako promena percepcije proizvoda finansira rast?

Al RGO IJI it IEIIRICRU R
Zt NAYSYl KA2SNINKA2S LIRNFadh—LtWNRDL2& T 1L TAVEVIEINLVDS
) ~ ) o ) Dolazak do prodaje Dolazak do kupaca ZadrZavanje kupaca
hdl 2 LINAYSNI al ONOSyYy 2 At dza G NIz PoboljSanje Unapredenje Rast c
S A A - x 1 Koje su potrebe kupaca? Kako odabirate kanale? aKvi ste sa kupcimar
Y2RSt I KAZ2SNJ NKAZCS LJZ NI a u | L. Ea:(o kr:ir:teponuZU? Kakotestirat;aktivnosti? Kako merite rezultate?
| 2 f | ’i‘ | cl ﬁ 2 LJN\E I"Q | 8 S cr) t 2 5 2 f 8( Kako isticete prednosti? Kako ostvarujete prodaju? Kako se unapredujete?
t ..B A a LJA U A ®| )f 8B @EN:IBC]?@/ Z)élu Ac $_R N‘ Dominantna praksa Dobra praksa Najbolja praksa
Nacin poslovanja (Dijagnostika) Nacin prodaje (Testiranje) Posledice aktivnosti (Sta dalje?)
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1. Prilagodite svoj pristupAnalizirajte publiku 1 prilagodite
aUN) 0S3IACS ALISOATAGYAY LGN

2.Y2NRAUAGS NIKonbikuierkkansle i fandata (1 dzL.
119112 O0A dz6AYyIl 1 F1G0AQGYy2a0A R
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segmente koji su najisplativiji I optimizujte resurse za uspenh.




Osnovni model dolaska do prodaje

Kako da startujete |
A 20SI 0OSRAU
efekata onlajn prodaje?
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Rucno radena keramicka solja od 400 ml sa

zivopisnim ovcijim dizajnom za ispijanje kafe

detalji
g !

Broj artikla: TCO9B74400-TC436 Sjajan je poklon imati tako lijepu i atraktivnu 3olju za kafu sa ovéijim dizajnom za svoj dom ili ured. A pogodan je i za suvenir!

Materijal: Kaolin Ova keramicka 3olja za kafu sa 3D ruékom napravijena je od ruéno oslikanog zanata, crtajuci Zivopisan i lep Zivotinjski dizajn.

Paket: 48 kom/ctn. Izvoz siguran paket . . L e . .
Postoje zibra, zec, ovca i druge razlicite vrste Zivotinja po vasem izboru.
Upotreba: voda, kafa, mieko, &aj, itd
Kairicast: 2065 Uginit ¢e vaSe mjesto mnogo dekorativnim i osjecati se bolje kada uZivate u popodnevnom &aju ili kafi sa tako lijepom 3oljom u ruci.
apacitet: mi

Bezbedan je u mikrotalasnoj masini za pranje sudova, a dizajn tampe ne bledi.

RASPITAJ SE SADA ‘ ‘ SLEDECI PROIZVOD Qva 5olja za pice je velikog kapaciteta od 400 ml i jedinstvene Zivotinjske drske, lako se drZi i udobna je za drzanje dok pijete.
< > . . Maogli bismo vas podrzZati da napravite vlastite dizajne ili oblike na ovoj Soljici za kafu, samo nam podijelite svoje ideje!

Nas tim dizajnera je profesionalan da vam pomogne da napravite bilo koji prilagodeni dizajn na Soljicama za kafu.



YF1{2 RI LRoz2ta20F0S gl

O
2YHI YWYt GRWITWUWRWRA21IT JUWG! YT ¢ TURLWG

Gde prodajemo?

Dobra organizacija nabavke
proizvoda, mesta prodaje, cenovni
Gl Rt qge GUWRWG! Y O Y B SE

Uc WGYHYOTWe UT 128

Mesto gde postoje osobe
koje mogu biti kupci

e L

Sta prodajemo?

r Proizvod koji osobe imaju
potrebu da kupe

Fokusirajte se na kanale ey >
RS adz @I OA 1 dzLJO A Kakgpriviacimojkupce?

Promocija koja podstice osobu
da kupi proizvod

|
<

/  1kggratis
+ %

Koja je cena?

Cena koja odgovara percepciji
vrednosti proizvoda
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,Kupim po jednoj ceni, prodajem po drugoj” Primer: pijaca »,Prodajem tamo gde ima ljudi - Pijaca”
: — _ < v R — T M e Kompanija koristi
postojecu vidljivost

A (5T . t daje.
Korisnicka perspektiva potreba HEAEEpIEtRE

Cena 5 .

Primer: Platforma (Marketplace)

Nacin predstavljanja proizvoda
Proizvodal Search for the best fashion & quality
pska Moj
Dobra Dobar Dobra
: ovno - vidljivi znaci koriséenja Slika opis cena

Sadrzaji

REZULTAT

posetilaca dnevno

(E)TRGOVINA

(Reklamtranje)

roskove ransp prenosa novea snosi kupac Ne salj
POST EKSPRESOM AKS-OM BEKSOM DE EXPPRESOM

Lako povezivanje potrebe korisnika, predstavljanja proizvoda sa oCekivanim rezultatima.
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Savet:
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Session primary..channel group) ~ <+ 4. Sessions Engaged Engagement Average Events Event count Key events Session key Total
sessions rate engagement per ,a|| events - All events - event rate revenue
tlme per session Al events -
GA4 session

Total 5,062 3,000 59.27% 55s 5.41 27,403 48.00 0.95% €4,495.00
100% of total 100% of total Avg 0% Avg 0% Avg 0% 100% of total 100% of total Avg 0% 100% of total

Organic Search 4,257 2,713 63.73% 59s 5.62 23,908 42.00 0.99% €4,035.00
Direct 532 276 51.88% 4323 5.10 2712 4.00 0.75% €345.00
Referral 1565 21 13.55% 6s 3.10 4380 1.00 0.65% £65.00
Organic Social 47 30 63.83% 493 6.38 300 1.00 2.13% £50.00
Unassigned 2 0 0% 235 1.50 3 0.00 0% €0.00

(



Kojaje vezarprodaje sa digitalnim-marketingomri komunikagijar

A . R 2 Y2YLI yA2lF 3INI RA
¥ Primer: Veb sajt (E-trgovina) ad22dz OARt 2AB24a0 Yl
Kompanija Sadrzaj Kanal komunikacije YS & ( dz LTeBn#a promocije
. (Ciljevi) (Poruka) (Mesto komunikacije) (Nacin komunikacije)
4+ We C;ea“; Active . Top-Shop.rs - WALKMAXX"®
great brands topshopis Producs .i do
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Kanall-komunikagcije ¢ tehnike (taktikenarketinga: Primer

facebook

Kanal komunikacije

@ e

Kako da odaberete obuke ili kurseve iz
oblasti digitalnog marketinga?

Taktike (tehnike) promocije na Fejsbuku (primer)

v Na koji nac¢in ¢emo iskoristiti liéne naloge na
Fejsbuku?

v’ Kako ¢emo kreirati status na poslovnoj FB stranici?
v’ Da li éemo platiti reklamu na Fejsbuku?

v U kojim FB grupama i na koji nacin éemo opisati
linkovani sadrzaj? Da li da napravimo svoju FB
grupu?

v’ Kakve ¢emo vizuale koristiti za FB story?

v Na koji nac¢in ¢emo iskoristiti Messenger i FB video
chat rooms? Da li cemo to uopste raditi?



Dekonstrukcijatory tehnike jpromogcije ((taktike)Primer

M
L Veceras bioskop Zasto se koristi, $ta je sve potrebno, kako da ga upotrebimo?
Cineplexx USCe u 18h
Ili \fokargg.l * Tip sadrzaja: Kratkotrajna (kratkorocna) poruka
unicersroija : , v . .
@ Sroyd koja skreée paznju (1080x1920pix).
£, * Format: tekst, slika, audio, video
P w /@'\h .
e ¢ \",C.\';' ¢ . . . . .
W * Kada se kreira: Zajedno sa ostalim vizuelnim
(W) formatima, u odnosu na cilj promotivne aktivnosti.
B'F'FT * Korisnici: FB i Instagram korisnici koji surfuju
Va4 a4 .
" CI CI horizontalno.

e Korisnici 2: Gugl Web Story format koji se moze biti
vidljiv na pretrazivacima.

e Korisnici 3: Web Story format se moze primeniti na
sajtu i biti vidljiv duze vremena.
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Jetnostavnijede prodavatr preko=platformi!



Osnovni elementi | principi digitalnog marketing
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Content marketing Social Media : / Email marketing
(krelranje | dlstrlbucu oI y’ I OYI 2 )

Marketing na osnov

dozvole korisnika da
Bilo koja aktivnost | 5 dz32 NB 0 Yy 2 : ! : |

NI OA al R| GSKyAll @ - : odjavi od slanja
deo svih tehnika. 'y 3l OYlI ' -




Content'Marketing Y NI A NIoyo2 | Ssadhaja LIN2

Karakteristike:

Discovering

* Sve tehnike promocije za osnovu
imaju sadrzaj

* KratkorocCani dugorocansistem
promocije

. @

* Cilj je da sadrzaji nisu dosadni (ne
moraju da budu zanimljivi)

Creating * |dealno je da sadrzaji pokazuju
razliku u odnosu na konkurenciju
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StackExchange

‘ 2012, Brian Solis

' Do you know who's influencing your market?

Karakteristike:

Potrebno je konstantno
angazovanje da bi se ostvarili
efekti na drustvenim medijima.

Dugorocan tip promocije

Cilj je doci do Sto veceg
drustvenog kapitala sopstvenom
komunikacijom preko drustvenih
medija (Social Media Capital).
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Karakteristike:

o « Sto sadrzaj vise realno pomaze

Discovery

korisnicima, to je bolji za SEO.

* Dugorocan tip promocije
Content Strategy

/Development MY * Najvedi problem SEO aktivnosti
jeste pitanje da li neka specificna
tehnika promocije vise odmaze
nego pomaze dobrom rejtingu
(White, Gray, Black Hat SEO)

% Copyright © 2012 iPullRank




E-mail marketing: Kreiranjessopstvenihremail:lista

& VASCV OGLASIZAPOSAO UPOZNAJTE POSLODAVCE DOK TRAZITH

Pretraga oglasa Mali oglasi Arhiva oglasa

poslovi.infostud.com Karakteristike:

e Samostalnokreiranje lista,
reklamiranje na drugim listama

Izaberite grad i oblast rada za koji Zelite da primate oglase na svoj mejl

* Dugorocantip promocije

* Moze znacajno da utice na prodajui
prepoznatljivost (kod realno korisnih
mailing lista ciljnim grupama)
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